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LA POSTE

DISPENSE DE TIMBRAGE

L'IRE
des chenaies

¢ four posse...
ef lo planéte trépasse!

De nos jours, la préservation de ’environnement est
au cceur des débats et le grand public est constam-
ment sollicité afin de prendre conscience et d’agir face
a I'urgence climatique, la pollution engendrée par les
déchets plastiques ou la disparition de la biodiversité.
Le Tour 2022 arrivera au col du Granon dans une zone
protégée dite Natura 2000, un site symbolique de la
fragilité de 'environnement a travers les années,

Nous tous, citoyennes, citoyens, femmes et hommes
politiques, entreprises devons entreprendre des ac-
tions dans nos vies quotidiennes pour préserver notre
écosystéme planétaire




C’est pour cela que le collectif Adieu  ucier 05 dénonce
le tour de France cycliste car le Tour de France cycliste
c'est une poubelle géante a ciel ouvert!

Trop de plastique: 18 millions de gadgets publicitaires
dans la nature. Le Tour de France est une manifestation
sportive suivie massivement par un trés grand nombre de
personnes, tant en France qu'a I'étranger. Lors du déroule-
ment des étapes, il est lamentable d’observer la caravane
publicitaire jeter 18 millions de goodies, des gadgets pro-
motionnels distribués par les sponsors. En 2019, six ONG et
34 députés déplorent I'avalanche d’objets en plastique dis-
tribués tous les ans quelques heures avant le passage des
coureurs de la Grande Boucle par la «fameuse» caravane
publicitaire, des pitoyables breloques en plastique fabri-
quées en Chine, trop souvent sous blisters, ces emballages
plastiques inutiles. Les organisateurs du Tour (ASO), les
élus, les partenaires et les sponsors de la caravane ne peu-
vent plus ignorer la pollution plastique qui pollue nos cours
d’'eau, nos riviéres, nos fleuves, nos océans.

Trop de déchets: des dizaines de tonnes sur les bords
des routes... Sur le Tour et en particulier en montagne, il
s'agit de ne pas retrouver de déchets dans la nature ou, sur
des sites non desservis par les gestionnzaires de déchets.
La difficulté consiste a aller capter les déchets des milliers
de spectateurs.

Ainsi, ce sont donc les collectivités locales qui ont la char-
ge de faire nettoyer les 3.500 km que parcourt cet événe-
ment sportif. Les dizaines de tonnes de céchets sont
ramasséas par les services de nettoyage des villes et des
municipz'itds, qui, trop contentes d'accueillir I'événement
planétuiis, 2n ncceptent le cofit sans rechigner.

Trep d¢ ¢~ le Tour de France c’est prés d= 4.000 per-
sonnes gui .= déplacent pendant les 3 semaines de course.
Il draine des millions de spectateurs le long des routes.
Avec 2.300 voitures, bus, camions, 8 hélicoptéres... le Tour
avance avec son stade a chaque coup de pédale... Consé-
quence, le bilan carbone n’est pas extraordinaire... doux
euphémisme!

Claude Sudres (directeur de la communication chez ASQ)
prend en compte tous les paramétres (les véhicules des
équipes et de l'organisation, la caravane publicitaire et les
mnédias publics, les téléspectateurs et in‘ernautes), pour
etablir I'empreinte carbone globale qui ne laisse pas d’im-
pressionner: 341.000 tonnes de CO,/an... champion de
'événement sportif le plus polluant du monde!

8 hélicoptéres et 2 avions sur le Tour. Comme chaque an-
née Hélicoptéres de France met en ceuvre 3 hélicoptéres
Ecureuil pour les transmissions télévisées en direct et 5
pour le transport des VIP. Des VIP en hélicoptéres... pour
2.500 euros, champagne!

Derriére ces cyclistes en sueur, une véritable organisation
rigoureuse et technique permet d’avoir une image de qua-
lité pour la TV, montée comme un film hollywoodien. Cing
motos autour du peloton, trois hélicoptéres a différentes al-
titudes, deux avions en haute altitude, un car-régie en ligne
d’arrivée, et deux points relais autour du parcours...ily a
du monde dans les coulisses du Tour.

Si on la compare a la coupe du monde de football et aux
jeux olympiques, ces deux autres rendez-vous planétaires,
la Grande Boucle a ceci de particulier qu'elle est I'unique
épreuve de cette envergure aux mains de propriétaires
privés, et non d'une fédération. Son aura a expliqué a elle
seule la croissance fulgurante du groupe d’Amaury Sport
Organisation (ASO), une filiale d'un gros groupe capitaliste
qui posséde plusieurs journaux, dont L'Equipe et Le Pari-
sien. Les spon: les employeurs, on y trouve des

banques, des assurances, des supern. .ches, des indus-
triels de 'automobile, des groupes agroalimentaires, etc...
C'est une conjonction d'argent, d'images et de mythes...

II'y a toujours une part de privatisation de l'espace public
pour les grands événements sportifs. Et le Tour de France
appartient a une société privée, qui a des actionnaires, qui
a la fin de l'année attendent des dividendes. (De plus ASO
c'est le rallye Dakar en Arabie saoudite ou les droits de
I'homme sont bafoués, un exemple de conscience écologi-
que et humaine...)

Et le Tour...combien ¢a coiite?

Pour le collectif Adieu Glacier 05, il n’est pas envisagea-
ble que des villes ou des stations doivent débourser 65.000
euros pour un départ, 110.000 euros pour une arrivée et
160.000 euros pour un départ et une arrivée. Mais a ce
chéque doivent s’ajouter plusieurs dépenses pour se met-
tre en conformité avec le cahier des charges d’ASO: amé-
nagement de la signalisation routiére, implantation du
village-départ, réfection des routes 240.000 euros pour la
route du col du Granon, mobilisation de forces de I'ordre...
pour un événement qui appartient a une société privée.

Pour exemple, tout compris, 1'4tape Limoux Prat d'Albi
en 2019 a représenté un investissement collectif de quel-
que 450.000 euros pour toutes les collectivités ariégeoises,
le conseil départemental étant le plus gros financeur, avec
un bon quart de la facture pour les routes.

Une fois de plus, pour justifier le coiit financier exorbitant
d'un tel événement, les organiseurs mettront en avant les
retombées économiques du Tour, mais a quel prix pour no-
tre envircrmement et pour notre futur?

Cenclusion: le climat change... et vous? Le Tour de Fran-
c2 est-il sonrenable? Vive le vélo... le vrai!

Salvtations écologiques.

Le collectif Adieu Glacier 05
<adieuglacier05@gmail.com>
tel : 06 61 01 97 90

La Troisieme révolution .
industrielle des Mulliez

Apres le textile et la grande distribution, la famille
roubaisienne réunie autour de Gérard Mulliez inves-
tit fort dans le photovoltaique.

Sa multinationale Voltalia transforme déja, dans vingt
pays, la terre des paysans en champs de panneaux solai-
res. Partout ou elle s'implante, du Brésil a I'Aveyron, des
voix s’élévent contre cette «transition énergétique» qui dé-
vore et défigure foréts, bocages et paturages. A l'artificia-
lisation des terres par ses centres commerciaux et usines
renouvelables, la Famille répond par des protéines de la-
boratoire et des serres automatisées. A chaque probléme,
sa fuite en avant, pilotée par le fonds d’investissements fa-
milial Creadev. Voila la «Troisiéme révolution industrielle»
initiée dans la région par les Verts il y a dix ans, amplifiée
par Xavier Bertrand et Gérard Mulliez a leur suite.

Parmi les méfaits de I’Association familiale Mulliez (Au-
chan, Decathlon, Norauto, Leroy Merlin, etc.), si on ne re-
garde que le climat, et pour celui-ci uniquement le
carbone, le groupe émet trois millions de fois plus de CO,
qu'un ménage moyen. Devant cette mauvaise presse, Au-
chan et Decathlon multiplient a la hite les montages techni-
ques et financiers pour ne consommer a terme que des
énergies renouvelables, qu'ils font produire par la boite de
leur groun~ 'mltalia.
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